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Ce rapport de conception décrit le processus de création d’'une application mobile permettant
de trouver la station-service la moins chére dans une zone donnée. Lapplication fournit aux
utilisateurs des informations sur les prix du carburant, leur permet de mettre a jour les prix, de
voter pour les prix corrects et d’enregistrer leurs véhicules dans un garage virtuel pour calculer le
codt d’'un réservoir de carburant plein. Le rapport couvre le processus de conception du concept
au prototype, y compris la création d'un logo, d'une affiche promotionnelle, d'une landing page et
d’'un prototype fonctionnel. Le rapport se termine par des idées d'améliorations futures.
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Dans le monde d’aujourd’hui, les prix du carburant sont trés volatils et il est souvent difficile
d'obtenir des informations précises en temps réel sur les prix du pétrole. Etant donné que

de nombreuses stations-service et marques proposent des prix variables qui changent
quotidiennement, il peut étre difficile de prendre une décision éclairée quant a I'endroit ou faire

le plein du réservoir de son véhicule. Labsence d’'une plate-forme centralisée offrant une base

de données compléte et facilement accessible sur les stations-service et leurs prix respectifs

du carburant constitue un probléme persistant en Irlande. En réponse a ces défis, j'ai congu une
application qui vise a résoudre ces problemes et a fournir aux utilisateurs une application pratique
et conviviale pour trouver la station-service la moins chere dans une zone donnée.

Des maquettes a un prototype fonctionnel, en passant par de nombreuses autres étapes, ce
rapport de conception vous explique comment j'ai designer une application de comparaison des
prix du carburant qui vise a révolutionner la fagon dont nous recherchons la station-service la
moins chere. Poursuivez votre lecture pour découvrir comment cette application peut vous aider a
économiser du temps et de l'argent !



3.1 Introduction

Dans cette section, je vais parler des méthodes de recherche utilisées pour éclairer la conception
de l'application de comparaison des prix du carburant Cheap Fuel.

3.2 Définir les objectifs du projet

Lobjectif de ce projet est de concevoir une application de comparaison des prix du carburant qui
permet aux utilisateurs de trouver les prix de carburant les moins chers dans une région donnée.
Lapplication vise a fournir aux utilisateurs une interface simple et intuitive leur permettant de
comparer rapidement et facilement les prix des différentes stations-service.

3.3 Méthodes de recherches

Pour me guider pendant la conception de I'application, j'ai mené des études de marché et des
études d’'expérience utilisateur.

La recherche a consisté a recueillir des informations a partir d'applications de comparaison
des prix du carburant existantes, ainsi que de rapports d'études de marché et de publications
du secteur. Cela m'a aidé a comprendre les tendances actuelles et les meilleures pratiques du
secteur, ainsi que le paysage concurrentiel.

3.4 Matieres et productions de recherches

J'ai mené des recherches approfondies dans l'industrie des carburants sur le territoire irlandais.
Cela m'a permis de mieux comprendre comment les prix du carburant sont fixés, a quelle
fréquence ils sont mis a jour et quels facteurs peuvent les influencer. [Annexe 1]

3.5 Etude de marché

Une étude de marché a été menée afin de mieux comprendre le marché des carburants en Irlande.

Cela impliquait de recueillir des informations sur le nombre de stations-service dans le pays, les
parts de marché des différentes chaines de stations-service et les types de carburants les plus
couramment utilisés par les consommateurs. [Annexe 2]

3.6 Exemple de collecte de ressources

J'ai rassemblé une série de ressources pour éclairer la conceptionde 'application. Cela
comprenait des articles en ligne, des rapports industriels et des informations provenant de
chaines de stations-service.



3.7 Personas
Sur la base de mes recherches, j'ai identifié trois profils d'utilisateurs distincts :

Ryan : un étudiant au budget serré qui veut économiser de I'argent sur les couts de carburant.
[Annexe 3]

Austin : un retraité avec une petite pension qui veut économiser de I'argent pour profiter davantage
de sa famille. [Annexe 4]

Erin : une femme d’adge moyen dotée d’un fort sens de la communauté. [Annexe 5]

Ces personas ont contribué a orienter le processus de conception et a garantir que I'application
était adaptée aux besoins et aux préférences spécifiques de ces différents groupes d'utilisateurs.

3.8 Storyboard utilisateur

J'ai également développé un storyboard décrivant le parcours utilisateur type a travers
I'application. Cela m'a permis d’identifier les frustrations potentiels et de m'assurer que
I'application était congue pour étre aussi conviviale que possible. Pour ce faire, j'ai utilisé le
personnage de Ryan :

1. Ryan vient de terminer son cours du mardi. Il est au supermarché et compte le montant qu'il va
dépenser au centime pres, car il sait qu'il ne lui reste plus beaucoup d'argent sur son compte
bancaire. (stress, perte de temps)

2. 1l songe a demander a ses parents de lui envoyer de I'argent, mais il I'a déja demandé la
semaine derniére et il ne veut pas le demander a nouveau. (culpabilise)

3. Il paie et retourne a sa voiture. Il démarre le moteur et constate qu'il a tres peu d'essence
et qu’il ne pourra probablement pas rejoindre son appartement, qu'il partage avec ses 2
colocataires Gio et Tom. (stress)

4. Ryan cherche sur son téléphone la station-service la moins chére a proximité, mais ne trouve
rien, méme s'il consulte les sites Web des principales stations-service individuellement. (agacé,
frustré)

5. Il se rend donc dans les 3 stations-service du quartier pour trouver le prix le moins cher et
retourne a la seconde qui est la moins chére. (perte de temps/essence)

6. Il remplit sa voiture d'essence au minimum qu'il peut, juste assez pour rentrer chez lui et aller
en cours le lendemain. (stress)

7. Sur le chemin du retour, il passe devant une station-service moins chere et s'énerve. Il n‘arrivera
pas a passer une bonne soirée avec ses amis. (frustré)

3.9 Analyse

Grace a mes recherches, j'ai pu acquérir une connaissance approfondie du marché des carburants
en Irlande, ainsi que des besoins et des préférences des utilisateurs potentiels de I'application.
Cela m'a permis de développer un brief de conception complet et de guider le processus de
conception de maniére a garantir que l'application réponde aux besoins de son public cible.
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4.1 Vue d'’ensemble du projet

Lobjectif de ce projet est de concevoir une application permettant aux utilisateurs de trouver

les stations-service les plus proches et les moins cheres. Lapplication collaborative sera basée
sur le crowdsourcing pour pouvoir afficher les prix des différentes stations-service. Lapplication
comportera diverses fonctionnalités, telles que la possibilité de saisir plusieurs véhicules en
fonction de leur type de carburant et d'autres parametres du véhicule, une fonction permettant de
calculer le prix d'un plein d’'essence, et bien d'autres encore.

Principales raisons de la conception de I'application :

Commodité: Les personnes qui ont besoin de faire le plein de leur véhicule peuvent facilement
trouver la station-service la plus proche et connaitre les prix de I'essence, ce qui rend le
processus de ravitaillement plus efficace et plus pratique.

Economiser de I'argent: En fournissant des informations sur les prix du carburant dans
différentes stations-service, I'application peut aider les utilisateurs a économiser de I'argent en
les orientant vers la station-service la moins chere.

Forte demande: Compte tenu du grand nombre de véhicules en circulation en Irlande, il existe
une forte demande de méthodes efficaces et pratiques pour localiser les stations-service.
Fluctuations de prix: Les prix de I'essence en Irlande fluctuent fréequemment. Il est donc
important pour les conducteurs de disposer d'informations a jour sur les options les moins
cheres.

Adapté aux touristes: LIrlande étant un grand nombre de touristes, une application fournissant
des informations sur les stations-service peut aider les visiteurs a naviguer plus facilement
dans le pays.

4.2 Buts et objectifs

Les principaux buts du projet sont les suivants :

Fournir aux conducteurs en Irlande un moyen pratique et fiable de trouver la station-service la
plus proche offrant les meilleurs prix de carburant.

Améliorer I'expérience utilisateur lors de la recherche des prix du carburant et de la navigation
vers les stations-service.

Renforcer la concurrence entre les stations-service et promouvoir une tarification du carburant
juste et transparente.

Les objectifs du projet sont:

Concevoir une application mobile facile a utiliser, intuitive et visuellement attrayante avec
une interface conviviale qui permet aux utilisateurs de trouver rapidement et facilement les
informations dont ils ont besoin.

Fournir des informations précises et a jour sur le prix du carburant provenant directement des
utilisateurs.



4.3 Public cible —

Lapplication s’adresse aux conducteurs irlandais qui recherchent les meilleurs prix de carburant
et les stations-service situées a proximité. Lapplication est congue pour étre accessible a un large
éventail d’utilisateurs, des jeunes conducteurs férus de technologie aux conducteurs plus agés
qui sont peut-étre moins familiarisés avec la technologie mobile. Lapplication est particulierement
utile pour les conducteurs qui parcourent fréequemment de longues distances ou qui ont un
budget serré et qui souhaitent économiser de I'argent sur le carburant, du temps et de I'énergie en
recherchant le carburant le moins cher.

4.4 Livrables

Application mobile

Prototype utilisable

Ecrans d’applications explicatifs
Logo et charte graphique
Landing page

Affiche promotionnelle

5.1 Recherches - Vue d’ensemble

Lors de la conception de I'application, mon objectif principal était de créer une expérience
utilisateur simple, claire et intuitive pour aider les conducteurs a trouver les stations-service

les plus proches et les moins chéeres. J'ai étudié les différentes applications existantes et les
tendances du marché pour m'inspirer et m'aider a créer une application unique et innovante.
Enfin, j'ai choisi des couleurs et des formes simples et modernes pour l'interface utilisateur de
I'application, en gardant a l'esprit la simplicité et la convivialité pour que les utilisateurs puissent
trouver rapidement et facilement les informations dont ils ont besoin.

5.2 Problématiques

+ Difficulté a trouver les meilleures offres de carburant dans la région.

+ Processus fastidieux et chronophage de recherche manuelle des prix du carburant dans
différentes stations-service.

+ Manque de transparence en matiere de prix du carburant.

+ Inconvénients causés par le fait de parcourir de longues distances pour économiser de I'argent
sur le carburant.

+ Nécessité d’'une interface d'application conviviale et fonctionnelle



5.3 Génération du concept

Lidée d'une application de comparaison des prix du carburant m'est venue a mon arrivée en
Irlande. En tant que nouveau venu dans la région, je ne savais pas ou trouver I'essence la moins
chére, et avec tant de stations-service en ville et les prix qui changeaient tous les jours, il était
presque impossible d'obtenir une réponse claire. J'ai donc demandé a des locaux qui eux-mémes
ne savaient pas me répondre. Cela m'a incité a créer une application qui permettrait aux gens de
comparer plus facilement les prix du carburant et d'économiser de I'argent.

Aprés quelques recherches, j'ai découvert que I'essence et le diesel étaient les types de
carburants les plus couramment utilisés en Irlande. Bien que la mise en place de bornes de
recharge électriques soit un excellent ajout a I'application, cela n'était pas faisable car toutes les
stations-service ne disposaient pas d'une borne de recharge. Je me suis donc concentré sur les
comparaisons entre I'essence et le diesel.

Pour rendre la comparaison encore plus pratique, j'ai décidé d'inclure un garage virtuel ou les
utilisateurs pourraient enregistrer leurs véhicules et obtenir d'autres informations pertinentes
telles que le type de carburant et la capacité du réservoir. Cela permettrait a I'application de
calculer le coat d’'un plein de carburant et le colt d'un trajet vers une station-service en particulier.
Cela aiderait les utilisateurs a prendre une décision éclairée quant a I'endroit ou se procurer le
carburant dont ils ont besoin.

5.4 Conception de l'identité visuelle
5.4.1 Logo et charte graphique

Lors de la conception de l'identité visuelle, la premiére étape a consisté a créer un logo
représentant I'application et son objectif. |l a été concu pour étre simple, mais efficace, et pour
refléter I'idée de comparer les prix des carburants. Le processus de conception a consisté a
esquisser diverses idées, notamment une goutte d'essence, une poignée de pompe a essence
et une vieille pompe a essence, entre autres. Toutefois, le modele choisi était un panneau de
tarification du carburant, qui représente a la fois le carburant et son prix.

Les couleurs utilisées pour le logo de 'application, orange #E27200 et marron #964900, ont été
choisies avec soin pour représenter le concept de carburant et de stations-service. Lorange est
souvent associée a I'énergie, a la chaleur et a I'excitation, ce qui convient parfaitement a une
application axée sur le carburant et les transports. De plus, l'orange est une couleur fréquemment
utilisée sur les panneaux d'avertissement, y compris ceux que l'on trouve sur les pompes a
essence, ce qui en fait un choix approprié pour I'application.

La couleur brune complete I'orange et représente les tons terreux de I'essence et du pétrole, ce qui
renforce encore l'association avec le carburant. Cela donne également un aspect plus sophistiqué
au logo, le rendant plus professionnel et plus fiable. Ensemble, ces couleurs créent un sentiment
de familiarité et de fiabilité, qui sont des qualités importantes pour une application utilitaire telle
gu’une application de comparaison de carburant.

Logo #E27200 # 964900




J'ai choisi la police DS Digital pour la typographie, qui fait référence a la police utilisée sur les
panneaux de tarification du carburant.

Pour garantir la cohérence et la clarté de tous les supports de marque, une charte graphique a
été créé pour le logo. Elle inclut des informations sur l'utilisation du logo, la taille minimale, les
variations de couleur et I'emplacement. Ce guide contribue a préserver l'intégrité de la marque et
garantit que le logo est utilisé correctement dans tous les contextes.

5.5 Application

5.9.1 Zoning

Dans le cadre du processus de conception de mon application, jai utilisé le zoning [Annexe 6]
pour m'aider a conceptualiser la mise en page et les fonctionnalités de I'application. Cette étape
m’a permis d’esquisser rapidement des idées et de tester différentes options de conception

sans m'enliser dans les détails. Le zoning s'est révélée un outil utile pour identifier les problemes
d'utilisabilité potentiels dés le début du processus de conception, tels qu’'une navigation confuse
ou une hiérarchie visuelle peu claire. Cela m’a également aidé a identifier les fonctionnalités
essentielles a la fonctionnalité de I'application et celles qui pouvaient étre supprimées ou affinées.
Dans I'ensemble, le zoning était une étape essentielle du processus de conception de I'application,
car il m'a permis de me faire une idée plus précise de I'apparence et du fonctionnement de
I'application avant de passer aux étapes du filaire haute fidélité et du prototype.

5.5.2 Maquette graphique

La maquette graphique [Annexe 7] est la prochaine étape du processus de conception de
I'application. Il s’agit d'une version plus détaillée du zonong qui permet de créer une image plus
claire de ce a quoi ressemblera le produit final. Pour cette étape, j'ai utilisé la méme palette de
couleurs que pour le logo, mais avec des tons plus clairs tels que #FEF1EB ou # FFDCC6, pour le
rendre plus attrayant visuellement. J'ai également utilisé des formes arrondies dans la conception
pour donner a l'application un aspect plus convivial et plus accessible.

#FEFTEB #FFDCC6

Pour différencier le carburant le moins cher du carburant le plus cher, j'ai utilisé un systeme de
code couleur. Le vert représente le carburant le moins cher, 'orange le carburant a prix moyen et le
rouge le carburant le plus cher. Cela permet aux utilisateurs d'identifier rapidement les options de
carburant les plus économiques dans leur région.

Pour garantir la cohérence entre toutes les pages de l'application, j'ai utilisé des icones de la
bibliotheque Material Design 3. Cela permet non seulement de maintenir la cohérence du style,
mais aussi de faciliter la navigation des utilisateurs dans I'application.




5.5.3 Fonctionnalités sélectionnées

L'application inclut plusieurs fonctionnalités destinées a améliorer I'expérience utilisateur et a
fournir les informations les plus précises et les plus récentes sur les prix du carburant. Lune

des fonctionnalités principales est la carte, qui permet aux utilisateurs de trouver rapidement la
station-service la moins chere dans une zone donnée. Une autre fonctionnalité importante est
I'option de mise a jour du prix, qui permet aux utilisateurs de saisir le nouveau prix du carburant
dans une station-service afin de garantir I'exactitude des informations affichées. Loption de vote
permet aux utilisateurs de vérifier I'exactitude du prix du carburant indiqué en votant, fournissant
ainsi une validation supplémentaire des informations affichées. La fonction de garage virtuel
permet aux utilisateurs d’'enregistrer tous les détails de leur véhicule, tels que la taille du réservoir
et la consommation moyenne, afin de calculer avec précision le colt d’'un réservoir plein. Les
utilisateurs peuvent également changer le type de carburant du diesel a 'essence directement
depuis la carte. Il est possible d’ajouter des stations-service qui ne figurent pas déja sur la carte, ce
qui permet d'améliorer la précision et I'exhaustivité générales de I'application.

5.5.4 Prototype

J'ai également créé un prototype fonctionnel de I'application [Annexe 8]. Le prototype permet aux
utilisateurs de naviguer entre les différentes fonctionnalités et de mieux comprendre I'expérience
utilisateur globale. Le prototype a été créé a l'aide de Figma, ce qui permet une interface utilisateur
fluide et intuitive. Le prototype inclut toutes les fonctionnalités qui ont été sélectionnées au cours
du processus de conception. Cela m'a permis de tester la logique de I'application et de faire des
ajustements pour améliorer la convivialité. Par exemple, jai pu identifier le besoin de boutons plus
grands dans certaines zones de 'application afin de faciliter I'interaction des utilisateurs.

Pour ceux souhaitant tester le prototype, vous pouvez y accéder en cliquant ici: [Le Prototype]

5.6 Promotion
5.6.1 Affiche promotionnelle

Une affiche promotionnelle est un bon moyen de susciter l'intérét pour I'application et de toucher
un public plus large. J'ai créé une affiche [Annexe 9] pour informer les gens de la date de sortie de
I'application et les encourager a la télécharger sur I'Apple Store et le Google Play Store. L'affiche
utilise des techniques de marketing telles que des codes QR pour faciliter le téléchargement

et souligne que l'application est gratuite. J'ai conservé les mémes couleurs et polices utilisées
tout au long du projet afin de maintenir la cohérence et de créer une marque forte. Le logo est
affiché bien en évidence pour permettre aux utilisateurs de reconnaitre facilement I'application.
De plus, I'affiche présente les six fonctionnalités les plus importantes de I'application, afin que les
utilisateurs puissent rapidement comprendre ce que l'application propose et comment elle peut
leur étre utile. Enfin, I'affiche inclut un mockup de I'application pour montrer a quel point elle est
facile a utiliser et a comprendre ses fonctions.



https://www.figma.com/proto/NVMv6n8cUfzQaPX20yqcUy/Cheap-Fuel-App?page-id=53796%3A27385&node-id=53822-29390&viewport=470%2C537%2C0.1&scaling=min-zoom&starting-point-node-id=53822%3A29293

5.6.2 Landing page

En plus de l'affiche promotionnelle, j'ai créé unelanding page [Annexe 10] sur le site Web afin de
promouvoir davantage lI'application et d’encourager les visiteurs a la télécharger ou a s'abonner a
la newsletter. La page de destination présente les mémes couleurs et polices que le reste du projet
afin de maintenir la cohérence de I'image de marque. Les visiteurs peuvent facilement trouver

les comptes de réseaux sociaux associés a l'application, ainsi que trois mockup de I'application

et trois écrans de présentation expliquant clairement et simplement 'objectif de I'application.

La landing page sert de plate-forme supplémentaire pour promouvoir I'application et attirer de
nouveaux utilisateurs.
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Dans I'ensemble, cette application de comparaison des prix du carburant est congue pour
simplifier le processus de recherche des prix de carburant les moins chers et fournir aux
utilisateurs des informations utiles sur leur consommation de carburant. Grace a des
améliorations et a des mises a jour continues, cette application pourrait devenir un outil essentiel
pour les conducteurs qui souhaitent économiser de I'argent sur le carburant.

Les futures idées d'amélioration de I'application incluent :

« Ajouter d'autres types de carburants tels que le B10 ou des bornes de recharge électriques

+ Incorporation d’'une fonction de direction pour guider le conducteur vers la station-service

« Fournir des informations sur les services de la station-service tels que la nourriture, etc.

* Notifications d’alerte de prix

+ Ajout de la possibilité de trouver la station-service la moins chere sur un itinéraire donné

+ Mise en place d'un systeme de récompenses pour les utilisateurs qui mettent a jour les prix
et votent, par exemple en leur offrant des points échangeables contre de I'argent, des bons
d’achat ou une expérience personnalisée, telle que I'acces a des skins pour leurs véhicules
dans leur garage virtuel, encouragerait 'engagement et la contribution de la communauté des
utilisateurs de 'application.

Annexe 1 - Données du marché

Taille du marché - Station-service en Irlande:
+ 3 milliards € Nombre de stations-service :
+  Nombre d’entreprises: 1858 +  Environ 1500
+  Nombre d'emplois dans l'industrie :16986
Nombre de conducteurs :

Litres de carburant consommés en Irlande en « 439/1000 Irish possede au moins une

2021 : voiture

+ Diesel : 3,4 milliards de litres + 5033 millions d’habitants en Irlande

+ Essence sans plomb : 825 millions de litres ->(439/1000) *5,033 millions = 2,2 millions de
personnes en Irlande possedent au moins une

Nombre de voitures particuliéres en Irlande : voiture

+ 2,036M



Annexe 2 -
Etude de marché

Annexe 3 - Persona 1




Annexe 4 - Persona 2

Annexe 5 - Persona 3




Annexe 6 - Zoning

Map Price Details Garage Add petrol station Menu

Annexe 7 - Maquette graphique

Carte Détails du prix

Garage Ajouter une station Menu




Annexe 8 - Prototype

Annexe 9 - Affiche promotionnelle




Annexe 10 - Landing Page
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Si vous souhaitez me contacter pour collaborer avec moi, pour une demande de renseignements
ou pour toute autre raison, vous pouvez m’'envoyer un email a I'adresse suivante :

joretlown@gmail.com

De plus, si vous souhaitez en savoir plus sur mon parcours et mes expériences, retrouver moi sur
LinkedIn :

linkedin.com/in/thomas-joret-lown/

Je suis impatients d'avoir de vos nouvelles et de collaborer avec vous pour faire grandir ce projet !
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